
Référencement naturel : 
quoi de neuf en 2009 ?

CCI Strasbourg et Bas-Rhin
23 juin  2009
Olivier Andrieu (Abondance)

olivier@abondance.com
http://www.abondance.com/



Référencement naturel : quoi de neuf en 2009 ?

Le but aujourd’hui n’est pas de 
faire une formation au 
référencement mais plutôt de 
tenter d’observer ce qui a 
changé depuis un an…

Je ne reviendrai donc pas sur les “bases”
(désolé…)
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I. Le paysage a-t-il changé ?



Répartition du trafic "moteurs"
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http://www.atinternet-institute.com/fr-fr/barometre-des-moteurs/barometre-des-moteurs-fevrier-2009/index-1-1-6-163.html



- Départ de Ask.com et de Wikia Search

- Arrivée de Bing et Powerset

- Stagnation de Yahoo!

- Plus de “concurrence molle” pour Google : Cuil, Wol fram Alpha, Searchme, etc.

- Nombreux tests, nombreuses innovations pour Google :  Options de recherche, 
Google squared, etc.

Référencement naturel : quoi de neuf en 2009 ?



I. Importance et atout d'un référencement

La notion de “positionnement” : VISER LE PODIUM !
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Source : Enquiro Source : Google



I.Importance et atout d'un référencement

La notion de
“positionnement” : 
VISER LE PODIUM !
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Importance et atout d'un référencement

”Portalisation" de plus en plus forte de Google : s tratégie différente pour les activités locales
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I.Importance et atout d'un référencement

”Portalisation" de plus en plus forte de Google : s tratégie différente pour les activités locales
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Temps d’indexation/positionnement :

- Dépend du nombre de résultats renvoyé par le moteur

- Dépend surtout de l’aspect concurrentiel

Vous êtes dans une course, vous visez le podium, et  plus il y a de 
professionnels dans la course, plus ce sera long d’ obtenir un podium.

Peu de concurrence : la simple optimisation de page  suffit. Délais : quelques 
heures à quelques jours.

Plus la concurrence augmente, moins l’optimisation suffit. Il faut alors obtenir 
des « bons » liens. Les délais s’allongent…

Un bon lien est un lien : depuis une page populaire , contenant peu de liens 
sortants, dans la même thématique que vous, avec un  bon texte de lien (bonne 
« réputation »).
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II. Les moteurs de recherche
fonctionnent-ils différemment?
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II. Comment fonctionnent
les moteurs de recherche ?
Un moteur de recherche est automatisé et géré par des  logiciels.

Un moteur référence des pages web (leur code HTML) et se base sur un « index » de plusieurs 
milliards de pages :
- Cuil : 120 milliards
- Google : 20 à 25 officiels, estimé à 40
- Yahoo! : 15 à 20
- Live Search : 20
- Exalead : 8…

Prochaine étape : les 100 milliards de pages 
pour Google (qui annonce " connaître "
1 000 milliards de pages).

Vidéo :
http://www.youtube.com/watch?v=zRwPSFpLX8I

QuickTime™ et un
décompresseur 

sont requis pour visionner cette image.
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II. Comment fonctionnent
les moteurs de recherche ?
Index principal et index secondaire chez Google.

Index secondaire : pages peu liées, à faible trafic,  à faible contenu, en duplicate content.

Nombre de pages dans l'index complet de Google  :
site:www.votresite.com

Comment connaître le nombre de pages de votre site dans l'index principal de Google :

Saisir : site:www.votresite.fr sur AOL 
(recherche.aol.fr) : pages dans l'index principal 

QuickTime™ et un
décompresseur 

sont requis pour visionner cette image.
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II. Comment fonctionnent
les moteurs de recherche ?
Comment faire sortir une page de l’index secondaire  ?

- Augmenter le nombre de ses backlinks internes et ex ternes

- Faire « sauter les verrous » du Duplicate Content

- Augmenter le contenu textuel

QuickTime™ et un
décompresseur 

sont requis pour visionner cette image.
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II. Comment fonctionnent les moteurs de 
recherche ?
Liens suivis par un spider :

<A HREF="http://www.sitedistant.com">Texte</A>

<A HREF ="http://www.siteweb.com" onclick="window.op en(this.href); return false;">Texte </a>

Liens non suivis par un spider (jusqu'à maintenant) :

<A HREF ="#" onClick="javascript:toto()" >Texte</A>

<A HREF ="javascript:toto()">Texte</A>

<A  HREF="http://www.sitedistant.com" REL="NOFOLLOW" >Texte</A>

Google travaille sur les liens du type :

<div onclick ="document.location.href='http://foo.com/'">

<tr onclick ="myfunction('index.html')"><a href="#" onclick="my function()">new page</a>

<a href="javascript:void(0)" onclick ="window.open ('welcome.html')">open new window</a>
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III. Choix des mots clés
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III. Choix des mots clés

Taille des requêtes saisies par les internautes
sur les moteurs de recherche :

– 1 seul mot : 13,48 %
– 2 mots : 28,38 %
– 3 mots : 27,15 %

– de 3 à 5 mots : 51,60 %
– de 4 à 10 mots : 30,98 %
– requête contenant plus d’un mot : 86,52 %

(source : rankstat.com, 2007) 

http://www.rankstat.com/html/en/seo-news1-most-people-use-2-word-phrases-in-search-engines.html

http://searchengineland.com/search-queries-getting-longer-16676 

(source : Hitwise, 2009)
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III. Choix des mots clés
> Pour avoir une idée du "potentiel" d'un mot clé :

Générateur Google :
https://adwords.google.fr/select/KeywordToolExterna l
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III. Choix des mots clés
> Pour le référencement prédictif :

Google Insights for Search : Google Trends :
http://www.google.com/insights/search/# http://www.g oogle.com/trends / 
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V. Critères de pertinence 
des moteurs : quoi de neuf ?



V. Critères de pertinence des moteurs

LA REGLE DES 3 C :

1. CONTENU
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V. Critères de pertinence des moteurs
1. CONTENU

- Ajoutez une zone 
« Pour en savoir plus »
en bas de votre contenu :
* Liens externes
vers d’autres sites connexes
* Liens internes
vers d’autres contenus connexes 
sur votre site

Référencement naturel : quoi de neuf en 2009 ?



V. Critères de pertinence des moteurs
1. CONTENU

3 zones importantes 
pour un contenu :
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Zone 1 : Titre / Sous-titre / 
Chapo

HEADER

FOOTER

NAV

Zone 2 : Texte éditorial

Zone 3 : Pour en savoir plus…

Insérer les mots clés importants

Mots clés importants en gras / 
tags-liens / titraille

Liens connexes internes et 
externes



V. Critères de pertinence des moteurs

LA REGLE DES 3 C :

2. CODE
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V. Critères de pertinence des moteurs
2. CODE
Balise TITLE reprenant le titre éditorial de la pag e et la source. 
Taille optimale = 7 à 10 mots descriptifs. 
"Sexy" sur les 70 premiers caractères.

Les 70 premiers caractères sont repris par 
Google : ils doivent donner "envie de cliquer"
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<title>Les Fran&ccedil;ais boudent le cr&eacute;dit immobilier -
Finance et March&eacute;s - Challenges.fr</title>



V. Critères de pertinence des moteurs
2. CODE
Structure d'une balise TITLE :

[Contenu] - [Rubrique (facultatif] - [Source]

Exemple : Les Français boudent le crédit immobilier - Finance et Marchés - Challenges.fr

Le tout sur 7 à 10 mots clés…
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V. Critères de pertinence des moteurs
2. CODE
Balise meta "description" peu importante pour le ranking mais  reprise par Google 
dans ses résultats : bon point si pertinente (en rapport avec l'article)

Le "snippet" (résumé) 
de Google, repris de la 
balise meta 
"description", n'a ici rien
à voir avec le contenu
de l'article…

<meta name="Description" content="Magazine &eacute;conomique fran&ccdil;ais en temps r&eacute;el : 
actualit&eacute; &eacute;conomique, dossiers, vie des soci&eacute;t&eacute;s, nos conseils de placements en 
SICAV et en bourse, conjoncture, carri&egrave;re, communication et marketing. Consultez aussi les forums et 
les dossiers sp&eacute;ciaux." />
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OK ici…

<meta name="description" content="La Commission européenne a mis en garde les entreprises et les autorités
publiques contre la menace d\'une pénurie d\'adresses IP. A horizon 2010, elle prévient que ces dernières
viendront à manquer si la nouvelle architecture Internet (IPv6) n\'est pas d\'avantage employée. Aujourd\'hui, 
seuls 25 % des">



V. Critères de pertinence des moteurs
2. CODE

3 façons de proposer une balise meta "description" pertinente :

- Insérer le début du texte (150 à 200 premiers caractères) :

- Insérer des informations "au sujet de… :

- Mixer les 2 :

<meta name="Description" content="Cet accord porte à 16 le nombre de pays où le groupe vendra le 
téléphone mobile multifonctions d'Apple, avec l'Espagne, le Royaume-Uni et l'Irlande." />

<meta name="Description" content="Article paru sur Linetrnaute.com le mercredi 20 août à 15h25. Auteur : 
Roger Dupond.  112 mots. " />

<meta name="Description" content="Article paru sur Challenges.fr le mercredi 20 août à 15h25. Auteur : 
Roger Dupond.  112 mots. Chapo : Cet accord porte à 16 le nombre de pays où le groupe vendra le 
téléphone mobile multifonctions …" />
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V. Critères de pertinence des moteurs
2. CODE

Balise meta « keywords » : A OUBLIER !!!
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<meta name="keywords" content="referencement, abondance, moteur de recherche, recherche
d'information, r&eacute;f&eacute;rencement">

<meta name="keywords" content="internet, news, business, eacute, eacute, coms, publicit, eacute, 
commerce, business, commerce, strat, eacute, gie, marchand, sites">



V. Critères de pertinence des moteurs

LA REGLE DES 3 C :

3. CONCEPTION
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V. Critères de pertinence des moteurs
3. CONCEPTION
- Nom de domaine : fr, com ou un autre ? 

- URLs explicites avec mots séparés par un "-" (et no n un underscore : "_") et contenant 3 chiffres 
au moins (pour Google News mais limite terminée ??)  :

http://www.accorhotels.com/hotel-directory/fr/europ e/france/aix-en-provence/hotel-aix-en-provence.htm

http://www.avignon-et-provence.com/hotels_gordes/ba stide_de_gordes/restaurant-luberon.htm

http://www.alpilles-guide.com/gastronomie/restauran t-alpilles/restaurants-mouries /

http://www.journaldunet.com/actualite/politique-eco nomie/2008-08-05/sarkozy-veut-reformer-plusieurs-
ministeres.html

http://www.journaldunet.com/solutions/systemes-rese aux/actualite/900-jours-avant-la-penurie-d-adresses -ip.shtml 

http://www.rue89.com/2009-03-03-copinage-la-fille-d e-marleix-naura-pas-son-poste-sur-mesure

- Bien définir ses répertoires et ses fichiers pour y insérer des mots clés pertinents par rapport au 
contenu de la page
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V. Critères de pertinence des moteurs
3. CONCEPTION

Des liens sortants le moins nombreux possible (dilution de la popularité) 
sur une page. Notion de PAGERANK SCULPTING

B hérite de 100% de la "capacité de vote" de A

B et C se partagent pour moitié la "capacité de vote" de A

Référencement naturel : quoi de neuf en 2009 ?



V. Critères de pertinence des moteurs
3. CONCEPTION

Des liens sortants le moins nombreux possible (dilution de la popularité) 
sur une page. Notion de PAGERANK SCULPTING (pérennité ?)
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Page 
populaire
sur votre

site 
(Home)Pages à qui 

vous voulez
transmettre de 
la popularité : 
Dofollow

Pages à qui vous
ne voulez pas 
transmettre de la 
popularité : 
Nofollow

Pour rendre un lien invisible pour les moteurs de rec herche :

<A HREF ="http://www.siteweb.com" REL="nofollow">



V. Critères de pertinence des moteurs
3. CONCEPTION

Privilégier les échanges de liens triangulaires (évite r l’échange de liens réciproque) :
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A
B

C



V. Critères de pertinence des moteurs
3. CONCEPTION

Attention à la gestion d’éventuels problèmes de Duplicate Content :

- Reprise de contenu par des partenaires : lien vers la page canonique ou
balise : 

<link rel="canonical" href="http://www.votresite.co m/page-canonique.html" /> .
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V. Critères de pertinence des moteurs
3. CONCEPTION

Le TrustRank
Peu de communication de la part de Google à ce sujet …

- Interventions humaines
- Analyse des liens sortants depuis des sites de réf érence (200 environ)
- Données sur le nom de domaine
- Nombre de pages du site (attention aux sous-domain es…)
- Ancienneté des liens acquis
- Taux de clics et taux de rebond
- Autres critères certainement…
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V. Critères de pertinence des moteurs
3. CONCEPTION

Google est
un organisme
vivant…
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VI. Et demain…
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Le référencement audio
Exemple du site GAUDI de Google ( http://labs.google.com/gaudi)…
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VII. Conclusion 



VII. Conclusion 

Comment mesurer l'efficacité d'un référencement ?

La notion de "positionnement” a changé : les résultats des moteurs dépendent aujourd'hui de 
nombreux critères personnalisés :

- L'adresse IP
- Le moteur utilisé (.com, .fr…) et son interface lin guistique
- La langue du navigateur
- Les requêtes passées (parfois)
- Les données de votre "compte"
- Les données SearchWiki
- Les "preferred sites" de Google

Cela sera de plus en plus souvent le cas…

La notion de "positionnement" ne veut donc plus dir e grand chose…

Il ne semble pas opportun de baser à l'avenir la mes ure de la qualité d'un référencement sur des 
strictes notions de positionnement…
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VII. Conclusion 

Comment mesurer l'efficacité d'un référencement ?

- Part de trafic moteur

- Nombre de visites "moteurs" sur la durée

- Analyse Longue Traîne

- Benchmark concurrentiel sur les mots de tête de LT

- Trafic ciblé / ROI
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VII. Conclusion 

- La base du référencement d'un site est la qualité de son contenu !

- Toujours faire un travail honnête et loyal (on ne cache rien aux moteurs 
et aux internautes), toujours plus pérenne. Ce qui est vu par les 
internautes est vu par les moteurs et vice-versa.
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CONTENT IS KING, 
OPTIMIZED CONTENT IS EMPEROR !!!

Le référencement sert à donner une 
bonne visibilité à un contenu de qualité !

Support proposé par Olivier Andrieu - olivier@abondance.com
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